coopera+ °

Linkedin na Pratica:

Como se posicionar e construir
relacionamentos conectando
marcas e profissionais.



EDU COSTA

Mentor | Consultor | Palestrante

“Ajudo empresarios a desenvolverem
estrategias digitais para venderem
todos os dias e escalar seu
crescimento.”

« Growth Hacker, Consultor de Marketing
Digital, especialista em Marketing de
Conteudo e Vendas Sociais.

« CEO da Linkedyou.

» Professor em diversos MBAs e cursos livres, in educostamkt

com mais de 2.000 alunos formados.
educostamkt
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57%

da jornada de compra é percorrida ANTES do comprador
ter qualquer contato com o profissional de vendas

Fonte: Linkedin

84%

dos compradores B2B usam as REDES SOCIAIS para
pesquisar por fornecedores.

Fonte: MarketingProfs



http://www.marketingprofs.com/chirp/2015/26901/social-datas-influence-on-b2b-sellers-and-buyers-infographic

8X

Posts sociais de colaboradores geram 8x mais engajamento que posts
institucionais.

Fonte: Linkedin

14x

“Employee Advocacy” pode aumentar o brand awereness em 14x.

Fonte: Dynamic Signal

84%

das pessoas confiam em recomendacoOes de pessoas que conhecem,
comparado a 15% que confiam em recomendacoes de marcas.

Fonte: WeRSM


http://wersm.com/5-stats-that-prove-employee-advocacy-is-crucial/




Se vocé gera visibilidade
e atrai negocios, voceé se
torna um ativo ainda
mais valioso para sua
empresa.




E o0 “custo” disso é:

1. Tornar-se relevante

compartilhando insights valiosos
e expandindo seu networking.

2. Tornar-se tornar uma referéncia
no seu mercado.



E para isso, vocé tem um ativo
valiossissimo que provavelmente
subaproveita:

Unimed 4?2




2. Como utilizar o LINKEDIN de

forma estrategica

-~




A Unimed do Brasil recomenda
a presenca digital em apenas 5
redes sociais:

* Facebook
* Instagram
* Linkedin

* Twitter

* Youtube




Dentre todas estas, o Linkedin ¢ a
com o maior potencial de
aumentar o alcance e a visibilidade
da Unimed, porque nela, cada
colaborador pode ser um
embaixador e promotor da marca.




O grande problema:

A maioria das empresas e
profissionais nao sabe utilizar
o Linkedin estrategicamente.

Como resultado, milhares de
oportunidades sao

perdidas todos os meses por
nao aplicarem estratégias
realmente eficientes.




POR QUE INVESTIR
NO LINKEDIN?

* Ser reconhecido como referéncia na sua
area de trabalho.

 Aumentar sua rede de conexoes e
alcancar contatos estratégicos.

e Conquistar novos negdcios para a
empresa.

e Estreitar relacionamento e gerar
engajamento com atuais clientes.

* |dentificar tendéncias do mercado.,

E muito mais




Mas para usar o Linkedin de
forma assertiva, € preciso

estratégia.



[ unimedist |

MIDIAS
DIGITAIS

O Guia de Presenca é
um documento que ja
fornece uma série de
insights, dicas e boas
praticas para utilizar



No entanto, existem
3 pontos-chaves para
garantir aum estratégia de
sucesso para o Linkedin.




Piramide do crescimento™

Uso de processos, ferramentas e

GANHAR ESCALA integracBes para alcancar resultados mais

rapidos e escalaveis

. Andlise histdrica de Estudo do tipo de Planejamento completo, com
CONTEUDO RELEVANTE performance de contetddo consumido framework para monitorar e
conteudos do perfil pelo publico alvo documentar os resultados

Identificacdo do o L
pablico de interesse Definigdo da estratégia  Envio sistematico de

para mapeamento de aproximagao convites conforme
dos perfis alvo estrategia

Planejamento de

CONSTRUCAO DE AUTORIDADE Anélise do perfil para areas-chave, estratégia Criacdo de

definir potencial de e conteudo otimizado recomendagdes para
otimizag3o com técnicas de SEO contatos estratégicos




1) CONSTRUCAO DE
AUTORIDADE:

Promova sua marca pessoal e se posicione
como referéncia no mercado



Ha, basicamente, DUAS FORMAS
de atuar no Linkedin:

1. De forma institucional, atraveés
de uma Company Page.
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in G, Pezguisar

Minha rede Vagas A agens o § 5 = Leaming

Tenha dados em tempo real - Automatize og processos financeiros e agilize o3 fluxos de frabalho. 4nurcio <

Cuidar de voce. Esse € o plano.

‘[_'. Elisa e mais 2 conexdes trabalham aqui

Vizualizar todos os 31.183 funcionarios no LinkedIn =*

P i 5 Classificar por: Popul i .
| Inidio ILLL  Imagens Documentos Videos g Dt e Hashtags da comunidade
Sobre Unimed + Seguir *** #mudelhabite
oy 2 -zaguidoras 74 zeguidorss
Vagas )

Unimed € eleita pels 187 vez consecutiva a marca de plancs de salde em que os

brasileiros mais confiam #linkedintopcompanies
brasi 5 onfiar L ;

Compartithamos esse reconhecimento com os nossos colaboradon . visualizar mas
Estatisticas B PREMIUM :
i i #esseeoplano
B zzguidores
Anuncios

\&a o que 25 pessoas estdo dizendo
sobre Unimed




“Diferente dos canais ja citados,
todas as Unimeds podem criar e
administrar esse conta para
trabalhar a marca Unimed com a
sua regido, porem, lembre-se
sempre: qualquer conta em midias
digitais so deve ser criada se houver
uma equipe dedicada a sua
manutencdo.”

Guia de Presenca para o Sistema Unimed, p. 53.




Ha, basicamente, DUAS FORMAS
de atuar no Linkedin:

1. De forma institucional, atraveés
de uma Company Page.

2. De forma pessoal, através de um
perfil de usuario.



'n Q. Pesquisar [ ) El

Learmning

| Enviar mensagem H Mais... ‘

5 = Foliow
Marcos Guimaraes - 2° Unimed Federacdo Rio ‘&

Instituto Brasileiro de

. . . . . . Coaching - I8C
Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil - + de 500 conexdes - Az pessoas também viram

Informagdes de contato

Edu , explore relevant opportunities with

A.C.Camargo Cancer Center

Gestdo de Pessoas na Unimed Federagdo Rio

Sheila Nascimento - 22

Anazlista de RH Sr na Unimed Federaggo

Rio
Destaques
Juliana Costa -
q‘ 51 conexdes em comum Entre em contato com Marcos para... a Recursos Humanos na Videpiast
" Vocé & Marcos conhecem = Andreia Beppier Consuitaria pro bono e voluntariado Embalagens Plasticas

Envie uma mensagem para Marcos Grd AL
| U Viviane Maffia . 2= [

Zesiao de Pessoas

Caroline Knopp « 2°
Assistente de projetos na RHesenva -

Exibir mais ~

Consultoria



IMPORTANTE:

NUNCA use um perfil pessoal
para comunicacao
institucional.



5 elementos
de um perfil
otimizado no
Linkedin

VISUAL

TITULO

RESUMO

EXPERIENCIA E FORMACAO

RECOMENDACOES



Criando uma
que construa sua



FOTO DE PERFIL
. ) ? =
in e = el

Enviar mensagem Mais...

Edu Costa - 1° [l ] Linkedyou
Estratégias de Vendas Digitais para vender todos os dias e CXL CXL Institute
escalar seu crescimento e Mentor | Palestrante | Consultor

Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil -+ + de 500 conexdes -

Informacdes de contato







photofeeler FAQ Blog Login |

See How Others
See You

'.l-\
T - Sl

BUSINESS | 8/ 20 vores BUSINESS | 40 votes SOCIAL | 20 voTEs
- o

" ' .

_ 5% _% with the world's #1 phOtO testing tool

45%
Choose your business, social, and dating photos using
hard data about how you're coming across.

Use it free — or pay for faster results.

s y 4 GET STARTED
| SoCIAL 20 voTES DATING 20 voTes DATING 40 VOTES -

Eicsi - EEE 2% Already using Photofeeler? Login
- N -
—




|  BusiNess | 20 vorTes | BUSINESS | 23 VOTES

T R 6%

712%
47%




14 vOoTES | BUSINESS | 12 vOTES

709 37%
70% 34%
68% 38%




COMPETENT

LIKABLE

INFLUENTIAL

a1

4.9

52

ACTIVE

£)

COMPETENT 6.1 COMPETENT 1.6
LIKABLE 7.5 LIKABLE 5.6
E————————— L

INFLUENTIAL 6.9 INFLUENTIAL 9.7



wll VIVO 4G o117 & o 3%m )

@ photofeeler.com &

< Back —

+ Add Votes

ACTIVE @
19
ROUGH
¥ 1
Hea& of E-commerce
Scores Data Notes (4) Image

Competent 5.9

-

AVERAGE
Likable 5.7
AVEﬁAGE
Influential 5.7
G
AVERAGE

< 1 O



Tested on

photofeeler
CATEGORY
BUSINESS
. VOTES
TITLE )
Head of E-Commerce
Competent 8.2
TOP 20%
Likable 7.7
ABOVE AVERAGE

Influential 8.6
. 'B

TOP 20%

Tested on

photofeeler

CATEGORY

BUSINESS

VOTES
TITLE )
Head of E-Commerce

Competent 9.8
TOP 2";!

Likable 7.8

Influential 9.7

b

TOP 3%!



photof.éleler

CATEGORY

BUSINESS

TITLE "

Head of E-Commerce

Competent 9.4
'}

TOP 10%

Likable 8.4

TOP 20%

Influential 9.7
=

TOP 3%

photofeeler

BUSINESS

TITLE
Head of E-Commerce

Competent 9.3
B}

TOP 10%

Likable 9.1

TOP 10%

Influential 9.9
O

TOP 1%!




r
snm mﬂ%m Book a Snappr
B

How GOOd is Your Cosmo's Photo Score:
LinkedIn Profile Picture?

ol yoi

Snappr's Photo Analyzer uses the latest research,

combined with image recognition and machine learning

technologies, to determine how well your photo will (-]
perform. @
Face
ANALYZE MY LINKEDIN PHOTO e
@ ==

https://www.snappr.co/photo-analyzer/



https://www.snappr.co/photo-analyzer/

Quem vocé contrataria?

Ou, pelo menos, quem vocé acha que e mais CARO?




FOTO DE CAPA
in

Edu Costa - 1° [
Estratégias de Vendas Digitais para vender todos os dias e
escalar seu crescimento e Mentor | Palestrante | Consultor
Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil -+ + de 500 conexdes -

Informacdes de contato

(u &8

Inicio Minha rede

Enviar mensagem

m Linkedyou

CXL CXL Institute

1=

Mensagens

Mais...




MAIS CLIENTES
EM 21DIAS

http://bit.ly/21dlives

e / : Enviar mensagem Mais...

Thiago Reis - 1° [ s Growth Machine
Fundador da Growth Machine | Mentor em Vendas | Inside g:‘i"?:idﬂdﬂ Veiga de
Sales | Social Selling | Outbound | Processos Comerciais e

Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil - + de 500 conexdes -
Informacgdes de contato



fak » 07 . AGOSTO MANHA: SUPERLOGICA LABS | TRILHA
* CAHPIHHS | ﬁ l DAS BH30 AS 18H3I0 TARDE: TEATRO IGUATEMI UX & GROWTH HACKING

7% CONFERENCIA
CAMPINAS
STARTUPS

DENIS- F'IAIA DANIEL FURTADO ANDEREIJH PALMA EU[LHEFIHE NEGRI

suPERLGHCA [V [T ATH HACKER KO PARSHE POARCEN Hi TR G T M

Anderson Palma- 1° PJBank
Growth Hacker | Digital Marketer | Helping companies grow Centro Universitario
. Anhangliera
and thrive
_ E Visualizar informacgodes de
ampinas, Sao Paulo, Brasil
contato

(EE} Visualizar conexdes (+ de
Enviar mensagem ‘ Mais... ‘ 500)




Conectar ‘ @ Enviar mensagem

Gabriel Costa - 2° SINGU
CMO & Growth at Singu " Reforge

Sao Paulo, Sao Paulo, Brasil - + de 500 conextes -

Informacgdes de contato




Elementos para uma boa imagem de capa

 Fotos de prova social

* Fotos da empresa, instalacdes ou eventos
 Selos de certificacao

e Dados de contato como site, email e telefone
e Seu nome ou da sua empresa

 Seu “brand statement” ou “tagline”

e (Citacao propria ou de referéncias



gvegar HRecursos Blog  Pro Entrar Registre-se

Crie designs para
tudo. Que design vocé gostaria de criar?
Publique onde
quiser.

~ . -
egistrar-se com o ¢ | 2
T Registrar-se com o Google ——
Aprosentagio Cartax Banner Panficto Redes socais c
ﬁ Registrar-se com o Facebook
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(S|

Inido

Do your MEA in Copenhagen - Excel in responsible management. Meet us in Rio de Janeiro on 14 Sep! anoncio =

Minha rede

Vagas

hiensagens

ce Services

- g1 P YR Y - i

Consultonia Lider no Brasil nas solugdes TOTVSE — Protheus, RM e fluig.

Inicio Imagens Documentos Videos
Sobre . CRM Intelligence Services

== CiZ can ores

S T

Vagas §
Pessoas
Estatist E PREMIUM
A

+ Seguir

=r por; Populares w

a Caio & mais 1 conexao trabalham aqui

Visualizar todos os 41 funcionarios no LinkedIn =

Hashtags da comunidade

#ronsultoriatotvs

ac

i

FCIMSEIVICES

ac

Cid

W&ja O gue as pess0as e51a0 IZenad
ES

sobre CRM Intelligence Servic



Pessoas =

CRM Intelligence Services v | Conexdes = | | Localidades « | Todos os filtros

Limpar @

Faltas de Estogue 7 - Sabia gue existe ferramenta especialista em reposicéo de estogue? Conheca! aadncic «»

Caio Lopes « 1°
Growth Hacker | Marketing Digita

d- 2 gD

M= ] e fmm B i - - -y (n o Ry = e - - -
&. Daniella Meirelies. Martha Gabrial, PhD & maiz 161 conexdes em Comun

Guto Komezo » Z°
Especiatista em Marketing Digital | SEQ e PPC

B8 Alevandre Cidade Dandel Marigliano e maiz 18 conextes em

Rafael Augusto - z°
Diretor de Projetos na CRM Intelligence Services

Pirzciceba = Regiao, Sras

B8 Ronie Meto, Renato Grau & maiz 37 conexdes em conum

Izabella de Matteo
Manager Human Resources na CRM Intelligence Services

0 L1300 &8 heglan, ofas

88, 1 candro libardi Rodrigo Sampaio = mais 21 conexfies am con

André Cintra = 2°
Diretor de Arte Senior CRM Intelligence Services

Enviar mensagem

i

Conectar

Conectar

i

Conectar

i

Conectar

i

Promovido

=

~—~glihisfimifid
MARKETER
OUARTERTT

Sophisticated
Marketer

Saiba mais



Elw'ﬂrmmm_l]em

Caio LDF]E"S 1° = CRM Intelligence Services
Growth Hacker | Marketing Digital

Limeira, Sao Paulo, Brasil - + de 500 conexdes -

Informagdes de contato



| Enviar mensagem | |

CRM Intelligence Services Sir
Pontificia Universidade
T

Catolica de Campinas /..

m | Enviar mensagem Mais

ene Fantinati - 2° E CRM Intelligence Services

ncierge na CRM Intelligence Services

Rio Claro eira, S3o Paulo, Brasil + 27 conexdes - Informagdes de contato

Informagdes de contato

ﬂ CRM Intelligence Services

Caio LO[DE‘S 5 by = CRM Intelligence Services

Growth Hacker | Marketing Digital

EC English Language Centres
Limeira, S50 Paulo, Brasil - + de 500 conexdes -

Informagoes de contato




power to
salespeople —

power to
salespeople —

Vendas

Belo Hor|
Informag

Enviar mensagem Mais...

SérgiD Nazar - 1° ) Outbound Marketing
power to salespeople | Reev & Qutbound Marketing |  |DMeC

Account Executive

Belo Horizonte, Minas Gerais, Brasil - + de 500 conexdes -
Informacdes de contato



power to
salespeople =

Balg

Software

Power to Salespeople!

Inicio fem

Sobre p ; :
O Reev ¢ a plataforma lider em outbound e engajamento em vendas do mercado.
Mais oportunidades, maior convers3o e mais vendas em um s& lugar.,
Vagas
Site https://reev.co/f
Pessoas
MNumero de telefone (31) 3568-2172
Anuncios
Setor Software
Tamanho da empresa 11-50 funcionarios
Sede Belo Horizonte, Minas Gerais
Tipo Empresa privada
Fundada em 2017
Especializagdes Vendas, Cutbound Marketing, Automagdo em vendas

Comeroial, Inside Sales, Outbhound Sale
Engagement



TiTULO

A melhor oportunidade de
fazer o seu “pitch”, para
apresentar a si mesmo e a
sua empresas as pessoas.



Linked[[

TOP VOICES

Enviar mensagem Mais...

LEI’ZE Damasceno - 1° m E Marketing de Gentileza
Linkedin lop Voice]|Estrategias de Conteudo Humanizadol| &8 Universidade Estacio de Sa

Contetido que Gera Confianca | Marketing de Gentileza

S&o Paulo, S30 Paulo, Brasil - + de 500 conexbes -
Informacdes de contato

Prova Social Proposta de

Valor



Edu Costa - 1° [

Estratégias de Vendas Digitais para vender todos os dias e

escalar seu crescimento e Mentor | Palestrante | Consultor

Fio de Janeiro, Rio de Janeiro, Brasil « + de 500 conexdes -

Informagoes de contato

m Linkedyou

CXL CXL Institute



Ronei Vinagre - 1° GrowthMasters®

Ajudando a desenvolver profissionais altamente capacitados
na geracdo de resultados # GROWTHMASTERS ®

Sdo Paulo, Sdo Paulo, Brasil - + de 500 conexdes -

Informacdes de contato



Facilite SEMPRE os motores de
busca

!

Use palavras-chave ligadas ao
teu posicionamento



il

Sl

A7
LAY

I

|

Vocé sem palavras-chave...

[ Ol




Vocé com palavras-chave...



i

M

Edu Costa - 1° [if

Toharse

Estratégias de]Vendas Digitais|para vender todos os dias e
escalar seufcrescimentole Mentor [[Palestrante | Consultor

Rio de Janeiro, Ric de Janeiro, Brasil - + de 500 conexdes -
Informagoes de contato

m Linkedyou

CXL CXL Institute



MARKHI"G inSidE SGIES f

social selling v

DIGIT AL contetdo v

social media v

=] £) @gpoﬂomk‘r B4 contato@guilhermeporto.com.br

Adicionar secdo do perfil ¥

Guilherme Porto [ Linkedyou

Construofprocessos de vendallucrativos que fortalecem wff: :““’midade becieral
: T ; i =~ Fluminense
[pessoas e empresas|| #vendasdigitais = #growthhacking £

Rio de Janeiro, Ric de Janeiro, Brasil + + de 500 conexdes -
Informacdes de contato



2? Edicao | por Edu Costa

checklist

Linkedin

64 otimizacoes para turbinar seu perfil na rede de negécios mais utilizada no mundo

bit.ly/quero-leads



http://www.bit.ly/quero-leads

2) CRESCIMENTO DA REDE

Aumentando suas conexoes e fazendo
networking



Construir relacionamentos.
Gerar o maximo de valor.

Fechar negocios.



Bernardo Barros - 1°

Gerente de Digital e Inovaca
Corporativas

Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, B

N

Especialista em marketing digita

awareness de marcas, aquisicio
apaixonado por marketing digit:

//. Bernardo Barros

= 1= Thim T mrae =t e 1= femmsm
taerente de Lhgital e Inovacao at Acagemia de ".-':l:_pf--‘.T

»
»

a

10 UL dniy

]

11 DE JUL

Bernardo Barros « 14:14
Fala Edu!

Blz?7?

A empresa que estou trabalhando no momento vai produzir um
evento no Rio dia 1/8 que acho que tem uma oportunidade legal
pra vc falar sobre LinkedIn. Se vc tiver interesse posso te ligar e
explicar melhor..

Edu Costa - 15:24
Fala Bemmarde! Tudo bem?
Me higa sim, cara: 21 981666778
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E foi justamente essa palestra gue me rendeu este novo convite, diretamente para o
palco do maior evento de Tunsmao da América Latina.

Ligdes valiosas aprendidas:

- Construa conexdes reals com as pessoas, pensando em relacionamentos a longo
prazo.

- Comprometa-se sempre com a exceléncia e entregue sempre o melhor contetdo
gue puder. Isso gera um valor inacreditavel.

- Aparega e busgue falar para as pessoas: vocé nunca sabe quem pode estar
ouvindo e as oportunidades gue pode te render.

- Mas nada disso importa se vocé ndo estiver aberto as oportunidades ;)

Bora I3, let's grow!

382 gostaram - 33 comentarios I
d 8 2 Comentérios populares w
Gostaram

e LR IS

E 23.871 visualizagoes da sua publicacdo no feed

i
e Adicione um comentano.. (L]




Silvio Araujo
Director of Sales and Marketing no Palacio Tangara - Oetker Collechion

Gostei muito de sua palestra no ACTE Abroad 2018 ! 3zem =
Farabens.
2. 1. H

Bernardo Barros
Gerente de Digital & Inovagao at Academia de Viagens Lorporativas

Edu, gente boa s6 atrai coisas boas. iss0 € sd o inicio pra 3 sem **
vocé. Fico muito feliz por vocé! Vai com tudol!

1. | 1.8

Vivianne Martins
Member of the Board of Directors at ALTE Association of Corporate Travel Executives

Adoramaos ter vocé conosco no Acte Abroad Summit RIO 3 o -
1.w | 1.8
patricia thomas

Chretora at Academia de Viagens Corporativas

Que legall! Parabéns Edu Costal!!!! Sucessol!lll {editada) 3 sem "°*
1. | 1.3



Fatima Gatoeiro

-
SUDEMIZ0ra O Lomumca

3 e
Abav Maciona
Muito legal, Fatima Gatoeiro. Gente que compartilha 3 sem
coisas boas. Gostamos!
e =

Beatrice Borges
# Coordenadora do ICCABAY /Abav Nacional

Edu Costa estamos felizes em ter esse depoimento e

também em ter vocé em nosso evento. Sou coordenadora do
ICCABAV, responsavel pela por esse palco que vocé ird
brilhar na ABAV EXPO. Seja bem-vindo!

2 WP




Cla Eduardao,
Boa tarde.

Tenho seu contato por intermedio do |GGG

I o= palestraram logo apés vocé no evento do Acte RJ

Estou buscando um profissional que possa nos ajudar a engajar
nossos executivos a criarem uma maquina de negdcios com o 551

no Linkedin.

tarios populares w . L
Me parece que este € exatamente o seu trabalho. E isto mesmo?

.

) = ; Como podemos conversar a respeito? meu e-mail &
©OIQAQ N - |

E 23.871 visualizagdes da sua publicagio no

e sem— o












juuuvalerio
#educostanordsummit2019

. educostamkt @juuuvalerio
Por favor! Kkkkkkkk w

e Qd N

) Curtido por juliano.leme e
outras 152 pessoas




EDU

LINKEDYOU

RD

JUMMIT

2019

6, 7 & 8 NOV
FLORIPA

PALESTRANTE CONFIRMADO




Construir relacionamentos.
Gerar o maximo de valor.

Fechar negocios.



Ha ainda uma pergunta muito
importante a ser feita:

QUEM E O PUBLICO QUE VOCE
QUER IMPACTAR?



-
in R

11 28 (&

Inico Minha rede Vagas Mensagens

Pessoas

‘ Conexdes ¥ ‘ | Localidades * ‘ ‘ Empresas atuais ¥ ‘ Todos os filtros

TEMPO e DINHEIRO - Quanto tempo e dinheiro sua empresa investe na gestio da frota? JA

Minhas conexoes

Gessika Vilela . 12

Enviar mensagem

Pessoas na Linkedyou

A

m
D

i

Enviar mensagem

T

Visualizar todos

Gabriel Barrios Azam...

jando os pontos

(5= L]

Enviar mensagem

Visualizar todos

(&



Pedidos de conexao

Vocé pode personalizar este convite

Usuarios do LinkedIn sao mais propensos a aceitar convites que
iIncluem uma nota personalizada.

Adicionar nota ‘ Enviar agora




Pedidos de conexao

Ganchos que vocé pode usar para se conectar com as pessoas:

Conexoes em comum

Experiéncia profissional

Visite as paginas das empresas dele

O que outras pessoas falam dele (nas recomendacoes)

O que ele valoriza (nas recomendacoes que ele deu para outras
pessoas)

Conteudos publicados por ele

Conteudos que ele consome



Luciana Borges
Especialista em Growth Digital
Marketing | Marketing Digital de Ignorar Aceitar

ot
L

. v @D Marcos Rodrigo Silva e mais 124
pessoas

Ola Laize, tudo bem?
Perguntei ao Edu Costa a respeito de algumas pessoas que
produzem bons conteudos aqui no Linkedin e vocé foi

indicagao dele.

Poderia te adicionar em minha rede? Gostaria de aprender
contigo 3)

Abracos,

Luciana Visualizar menos

Responder a Luciana

Nesse primeiro contato, NUNCA tente vender, marcar reuniao ou
fazer outra coisa além de estabelecer um relacionamento.



— —-—

QD Arquiteta Analu Andrade e mais 2 pessoas

ha 1dia
Prezado, Edu Costa. Bom dia!
Submeto a voce esta solicitagdo, para que eu possa fazer parte da sua rede de contatos.
Agradeco pela atencdo dispensada.

Responder a S
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Camila, boa tarde! Tudo bem?

Sempre gosto de atualizar o meu networking
e como iniciamos nossa conexao através do
grupo Growth Hackers, estou enviando essa
mensagem para saber mais sobre 0 seu
Lrakalha Vi que é 1ima das fundadaoras do
Linkedznu e também trabalha na Actavox
como Growth Hacker. No que consiste o seu
trabalho? Vocé trabalha também com
consultoria?

Agradego desde ja pela sua atengao!

Abs! O







" :
O Pesquisar “ fE'E

Mensagerns  NotificagDes

FREMIUM -

Mais uma ver participarel desse evento incriviel que € o RD an the Road, 2gofa na
terra da garoal

A cada convite, uma felicidade enorme, £ gratificante demals poder compartithar os
methores HACKS com um piblico totalmente engajado e interessado em crescer
m

Visualizar perﬁl mmpietg Minha missao € sempre gerar muito valor 2 cada um daguele auditaria,

Mas vemos amanha, dia 18/06, em 5P para batermos um papo sobre Vendas Sociais

e coma atrair e fechar clientes todos os dias no LinkedIn

OB%: Se quiser aparecer por |8, comenta agui gue te envio UMa MEensagem com um

cupom especial, Aproveita que tem promocdo no combo 5P + Summit )

Sao Paulo




L
Tg [l & marketing OR vendas.

Pessogas * Sao Paulo e Regido, Brasil ¥

Competicao - Cognitiva - Como a Inteligéncia Artificial vai ajudar as empresas a transform

Exibindo 438 resultados

Enviar mensagem

A8 Ricarda Amorim, Bob Wollheim = mais 192 conexfes em comum

Enviar mensagem

33. Aaron Ross O, Andrew Simmons e mais 904 conextes em comum

Enviar mensagem

A8, Alessandro Lima, Fernando Mattosa Lemos & mais 181 conextes em comum



Informal, tom de pessoalidade.
Usando o nome da pessoa.

Edu Costa - 17:09

Fala, Carina, tudo bem?
Vocé vai no RD on the Road amanh3? O principal foco da
mensagem, na forma de
Vou palestrar por 14 sobre Vendas Sociais, e estou cor P
algumas das minhas conexées para nos encontrarmo ©

Me avisa se for, para tomarmos um cafe ;)

rgunta para gerar
gajamento.

Me posiciono como
autoridade (“vou palestrar
sobre Vendas Sociais”).

Call to action “soft” e pessoal.



‘ Edu Costa - 17.00

Fala. Carina. tudo bem?

oo b s

Carina Costa

Vou palest - . ..
P Crnando oportunidades de networking e negocios BZ2B no setor automotivo e se
algumas d = =
algumas das minhas conexdes para nos encontrarmos.
Me avisa s4

Me avisa se for, para tomarmos um cafe ;)

G Carina Costa - 17:1%

Edu, tudo 6timo e vocé? Estarei por 13 sim!!!

QJue horas é sua palestra?

Farel questdo de lhe prestigiar

‘ Edu Costa » 18:20

Logo depois da abertura, uma das primeiras =)

Que coisa boa! Vou ficar muito feliz de te encontrar por |a




Edu Costa -

17:09

Fala. Carina. tudo bem?

Vocé val no

Vou palestr3

algumas dag

Me avisa se

Andressa Eum;aluEE Justino

Diretora de Marketing e Estrategia na Orienta

— el e

- Fal:a Andressa, tudo bem?
Vioce val no RD on the Road, dia 187

Vou palestrar por 13 sobre Vendas Sociais, e estou contatando
algumas das minhas conexdes para nos encontrarmaos.

Me avisa se for, para tomarmaos um café ;)

HOJE

a Andressa Gongalves Justino - 12:00

Ola Edu, tudo bem?

Viou estar 3 sim, super topo o cafél ;




Edu Costa - 17:09

Fala. Carina. tudo bem?

Voce valree R0 an dhe Deand spaanb i

Vou pals
algumas

Me avisg

Raphael Godoy

Gerente de Marketing Sénior | Digital | Comunicagao | Desenvolvimento de Can:

e Raphael Godoy - 15:22
013 Edu, tudo bem?

Estarel por |3 no pericdo da manha apenas. Como esta sua
agenda?

Abragos

‘ Edu Costa - 1526

Eu vou palestrar de manha, logo depois do Keynote de abertura,
Depois disso, fico a disposigao ;)

Vou até deixar agui meu Whatsapp. gualquer coiza, € 56 me
mandar uma mensagem por la que a gente se encontra, Rapha:




Edu Costa - 17:09

Fala. Carina. tudo bem?

Wocs

Viou
algu

Me 3

Robinson Gregorato
Diretor Comercial na Eficaz Consultona Ecommerce

e Robinson Gregorato - 12:15

Boa noite Edu
Tudo bem gragas a Deus!

Conversei ha algum tempo com a Camila mas ndo conseguimos
agendar um call para evoluirmos.

Mo vou estar no evento, podemaos conversar pos evento 7

‘ Edu Costa » 10:25

Com certeza, Robinson ;)

Vamos fazer o seguinte: me passa seu Whatsapp? Ai eu ou
alguém do meu time vai falar contigo para agendar esse papo, 0
gue acha?




3) CONTEUDO RELEVANTE

Engajando com seu publico, gerando
valor e ganhando mais destaque



Fabricio Macias (Marketing Digital) ar mn M

Fabricio Macias (Marketing Digital) - 20:54
Tudo otimo e voceé!

Cara, seu hack de conteddo & sensacional, 10 usando demais, rs. I

Comeo funciona palestras suas?!

Valores, apresentagdo? Podemos pensar em algo junto, gostei de ti!

SEGUNDA-FEIRA

Edu Costa - 11:2%
Coisa boa, Fabricio!

Fico muito feliz que tenha servido para voce e que esigja ja
implementando na rotina =D




Guilherme Ferraudo n

L*
Guilherme Ferraudo - 1°

Agro Analytics | Digital Transformation | Sharing Economy | Biz Dev

SEGUNDA-FEIRA

ﬁ Guilherme Ferraudo » 12:06

' Edu Costa I'rlujtﬂ legal seus EII'l'igCIS.IELI sou cofundador da YouAgro
a rede social do agronegocio. 5Omos uma startup e queria me
posicionar adeguadamente no Linkedin, e investindo dinheiro,
impulisonando. O que vc me recomenda para comegar?




Renan Tostes A ot X

° Renan Tostes « 11:28
Valeu pelo aceite agui no Linked In, Edu :D

Me recomendaram muitoeguir seu contetdo por conta de

melhorar a comunicacdo no Linked In e Social Selling @)

‘ Edu Costa » 14:11
Coisa boa, cara. Fico feliz de me reconhecerem como referéncia, Vai
SEr um prazer ter vocé por aqui e espero que meu conteudo
agregue bastante ;)



Edgar Muniz L]

Edgar Muniz - 1°
CEQ na CAVLY - Centro de Aceleragao de Vendas

SEGUNDA-FEIRA

& Edgar Muniz - 11.09

' Grande Edu, tudo bem?Tenho acompanhado seu trabalho com
kelaco ao LinkedIn através de contetidos e palestras.IS-::nu CEC da
CAV1Y, uma empresa que ajuda outras empresas a implantar uma
operacdo moderna de Vendas B2B através do formato Bootcamp,

uma experiéncia presencial em que juntamos empresas na masma
situagdo para estruturar 3 operagdo de vendas de forma coletiva.




5 principais motivos para interagir com conteldo

Nossos usuarios nao estao no LinkedIn para “gastar tempo”. Eles estao no LinkedIn para crescer
profissionalmente.

00000

E educativo E relevante para Para acompanhar Para ajudar a E inspirador
ou informativo mim as ultimas desenvolver
tendéncias competéncias

Fontes: Linkedin - https://www.slideshare.net/linkedinbrasil/infografico-consumo-conteudo-linkedin-2016



Quais sao 0s topicos que mais geram engajamento?

Conhecer o que esta acontecendo na sua industria e como melhorar a performance sao os dois
topicos que nossos Usuarios mais gostam. Entregue conteudo que eles acharao interessante.

Noticias e tendéncias do setor _ 93%

Dicas e methores préticas [ R 92%

deroncs a6%

—— e 829%

Informagbes sobre produtos e servicos || GG 80%
S - —— 79%

Partes de vita dos funcand-cs [ 65%

Fontes: Linkedin - https://www.slideshare.net/linkedinbrasil/infografico-consumo-conteudo-linkedin-2016



Que conteuido postar: O que NAO postar:

e Histdrias pessoas (boas e * Informacdes confidenciais ou
ruins). sensiveis.

e Conteudos que possam

* Conquistas profissionais. orejudicar vocé ou a sua

* Links relevantes. marca.
* Discussoes pertinentes.
* Novidades do setor.

e Assuntos do momento.

* AcOes que vem
realizando.

 Entre outas coisas.




Post de Feed x Artigos

1300 caracteres Sem limites de caracteres
Abordagens mais Abordagens mais
superficiais aprofundadas
Mais dinamico Mais estatico
Vida util curta Vida util longa
Alcance maior Alcance menor

Mais engajamento Menos engajamento



“E se eu quiser ir alem, Edu?”

O método conta com estrategias ainda mais
avancadas.

Focadas em geracao de oportunidades
comerciais e prospeccao.

Para aqueles que vendem para empresas e
outros profissionais.



Mas lembre-se sempre que
Linkedin € MEIO, nunca o FIM.

Para atingir os resultados, € preciso
mais do que taticas.

E preciso

ESTRATEGIA.






Que tal
comecarmaos

a Nos
CONECTAR?




A Lei Geral de Protegdo de Dados Pessoais,
sancionada no dia 14/08, devera requlamentar o uso,
a protegao e a transferéncia de. visualizar mais

10.014

Visualizar conexdes Ma sus are ativado) Adicionar

Convites

Fabiano Mattos -
Intrapreneur | BNDES % 3l \
Garagem Team Member ./ \\‘/ /
aD 231 conexBaes em com..

Karla Oliveira = =
Ph.D. Student in (% YEalt)
Biotechnology | STEM ... Nl

D 96 conexdes em comu

Pessoas que talvez vocé conhega

Marcele Marcelino Viviane Da Conceigio

RH na White Souza

Marting Eotanidria dahdarbatina |
I -

Minha rede

Analista de

< Nasuaarea

Edu Costa

Usuarios na sua area podem descobri-lo
apenas quando vocé estiver nesta pagina

Onde estdo todos?

Usuarios na sua area serao exibidos aqui
quando ambos abrirem esta pagina




OBRIGADO!

/ ’ Edu Costa

educostamkt

edu@linkedyou.com.br
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